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Bakgrund och inledning

Nedskrédpning handlar om att avfall lamnas dér det inte hor hemma, exempelvis
slingda fimpar eller godispapper pa marken. Det kan ocksd handla om storre fore-
mal som vitvaror, byggavfall eller tradgardsavfall.

Nedskrédpningens konsekvenser dr bade miljoméssiga, sociala och ekonomiska:

e Omraden som ir skripiga upplevs som otrygga och otrevliga. Ett redan
nedskripat omrade signalerar dessutom att det dr accepterat att skripa
ner dar.

e Handel och foretag paverkas eftersom nedskripning kan avskricka ett
bestk och skapa en negativ bild av varumarket.

e Nedskripning ger skador pa djur och minniskor.

e Skrip sprider féroreningar.
Allt detta ger negativa effekter for friluftsliv och turistnaring.

Det kostar dessutom bade pengar och personella resurser att stida efter nedskrép-
ning. Pengar som idag ldggs pa hantering av nedskripning skulle i ett renare Kal-
mar kunna ldggas pa utsmyckning av kommunen och fler atgarder som férebygger
nedskrapning.

Kalmar kommun har under ett antal ar gjort insatser for att minska nedskrap-
ningen. Flera foreningar och grupper kontaktar kommunen for att de vill ordna
egna skrapplockardagar alternativt bidra i arbetet. Det har &ven inkommit med-
borgarforslag som foreslagit insatser for att minska nedskrapning. Plogging dr en
ny trend ddr ménniskor samlas for att plocka skrdp under en 1optur. Trots detta
finns problemet fortfarande kvar och ar 2020 gavs ett uppdrag om att ta ett samlat
grepp inom Kalmar kommunkoncern for att forebygga nedskrapning.

Minskad nedskrépning bidrar till flera av Kalmar kommuns verksamhetsmal, ex-
empelvis “Kalmar ska vara landets tryggaste residenskommun” och “Kalmar ska
vara en av de 30 bédsta kommunerna i Sverige att besdka, vixa upp, bo och aldras
i”. Skrépfria miljoer bidrar ocksa positivt till kommunens miljoarbete:
e ’Livskvalitet i ett gront Kalmar’ eftersom bade natur och ménniska mar
battre i rena och friska gréna och bla miljoer
e ’Cirkuldr konsumtion’ eftersom skrap som hamnar i atervinningen kan
ateranvandas som nytt material.

Arbetet med minskad nedskrapning &r relevant for flera av FN:s globala mal for en
hallbar utveckling, exempelvis "Mal 12 Hallbar produktion och konsumtion’ samt
"Mal 14 Hav och marina resurser’.

I Kalmarsundsregionens renhéllares (KSRR) avfallsplan finns ett mal om att ned-

skrapningen ska minska. Avfallsplanen &r tagen av kommunfullméktige. Den nu-
varande planen giller till och med 2022. Arbete pagér med att ta fram en ny vers-
ion.

Nedskrédpning paverkar hur en plats uppfattas och darfor blir det viktigt att Kal-
mar dr rent och vilskott.

Fragan om nedskrapning dr langsiktig och denna strategi strécker sig fram till
2025.



Kartlaggning och matning

2020 dr ett uppbyggnadsar da vi tar fram nyckeltal, identifierar métplatser och
markerar ett nulédge.

Malsittningen for arbetet f6r minskad nedskrapning &r att kommunens index i
skrapmatningar och i medborgarundersokningar ska forbéttras over tid, att kost-
naderna for skrapplockning ska minska samt att kommuninvanares attityder och
beteenden kring nedskrédpning ska forandras.

Arbetet ska foljas upp genom arliga skrapmaitningar och medborgarundersok-
ningar. Index ska métas genom:

1. Skrdapmitningar. Utsedda platser for matning dr Svind och Kalmarsund-
sparken och man kommer att plocka fimpar. Svino kommer att métas en
gang i manaden med start april 2020. Kalmarsundsparken kommer métas
en gang i manaden under badsdsongen fran och med juni 2020.

2. Tillaggsfragor i Statistiska centralbyrans medborgarundersékning som
miter "Nojdheten med nedskripningen i kommunen” For att folja hur
nedskrapningen uppfattas koper vi tilldggsfragor i SCB:s medborgarun-
dersokning med start 2020.

3. Serviceforvaltningens ekonomiska redovisning, nyckeltal for skrapp-
lockning. Under 2020 kommer serviceforvaltningen ha tva renhéllnings-
tjanster. De kommer att registrera tiden det tar for att plocka upp skrap
fran marken. Pa sa vis kan vi folja hur mycket tid vi lagger pa nedskrép-
ning (se Hall Sverige Rents (HSR) definition).

Mal och atgarder

Kalmar kommunkoncern ska gora insatser och atgarder for att géra det enklare for
ménniskor att gora ratt, men beteendefrdgan &r ocksa central hér. Vi vill med en
kommunikationskampanj uppmuntra alla kommuninvanare att ta ett gemensamt
ansvar for att halla Kalmar rent.

Ett sétt att minska nedskrdapning kan vara att minska avfall och tka kallsortering.
Strategin omfattar killsorteringen i kommunens lokaler som invénare och beso-
kare vistas i och pé allman plats. Det pagar ett annat projekt kring killsortering
inom Kalmar kommun som riktar sig till anstillda, denna plan kommer dérfor inte
rikta sig internt.

2015 tog kommunfullmiktige ett mal om minskad nedskrdpning och detta ligger
till grund for projektets mal: “Nedskrdapningen utomhus pa platser som allmén-
heten har tilltrdde till ska minska” (s. 21 i KSRR:s avfallsplan). Las KSRR:s av-

fallsplan har.

Mal for Hall Kalmar rent

e Kostnaderna for stidning kopplat till nedskrapning ska minska till
2025.

e Antalet invanare som upplever att nedskripning ér ett problem i kom-
munen ska minska (f6ljs upp genom SCBs tillaggsfragor 1 NKI-under-
sokning; N6jdheten med nedskrapningen i kommunen).

e 2025 ska antalet fimpar pd markerad stricka i Kalmarsundsparken vara
farre dn 2020.

e 2025 ska antalet fimpar pa markerad stricka pa Svino vara firre in
2020.


https://skola-kommun.hsr.se/kommun/skrapmatningar/berakning-av-kostnader
https://ksrr.se/ksrr/ksrr/renhallningsordning/
https://ksrr.se/ksrr/ksrr/renhallningsordning/

5(8)

Kalmar kommun ska arligen delta i Skripplockardagarna som anordnas
av Hall Sverige Rent.

Kalmar kommun ska varje ar ligga inom topp 5 pa Hall Sverige Rents
kommunindex.

Infrastruktur f6r sopkirl och killsortering pa allmin plats ska ses 6ver i
hela kommunen.

Kalmar kommuns sorteringskarl ska folja det nordiska skyltsystemet
tor avfallssortering. Las mer hos Avfall Sverige.

Kommunens lokaler som invanare och besékare nyttjar ska ha sopsor-
teringskarl.

En kommunikationskampanj ska genomféras arligen kopplat till att £6-
rebygga nedskripning.

Olaglig affischering ska minska.

Kalmar kommunkoncern ser positivt pa initiativ fran medborgare nir
det giller att f6rebygga och att plocka upp skrip. Under projektet ska
vi undersoka hur vi kan stotta den typen av initiativ.

Maélen ska ses 6ver varje ar utefter de resultat som framkommer i véra olika méit-

ningar.

Organisation

Uppdraget ér tilldelat serviceférvaltningen, dédr ansvarig kommunikator pa kom-
munledningskontoret 4r ssmmankallande.

Nedskrédpningsfragan berér manga verksamheter och dérfor dr samarbete extra
viktigt. Kalmar kommunkoncern ska arbeta tillsammans for att 16sa uppdraget och
foljande arbetsgrupp har bildats:

Madeleine André, verksamhetschet produktion, serviceférvaltningen
Ake Andersson, VD, Destination Kalmar

Niklas Gustavsson, avfallsradgivare, KSRR

Lotta Lonnroth, mobilitetsenheten, samhallsbygenadskontoret

Per-Ola Johansson, verksamhetschef f6r idrott, bad och friluftsliv, kul-
tur- och fritidsférvaltningen

Clas Wolke, verksamhetsutvecklare, utbildningsférvaltningen

Karin Lofstrom, strateg for ekologisk hallbarhet, kommunledningskon-
toret

Ann-Sofie Lagercrantz, strateg for social hallbarhet, kommunlednings-

kontoret

Sofia Skéld, kommunikatér, kommunledningskontoret (sammankal-
lande).

For olika aktiviteter och insatser bjuds dven andra personer in som kan bidra i just
de fragorna.

Kommunikationskampanj

En del av uppdraget med att minska nedskrdapningen i kommunen &r att genom-
fora en kommunikationskampanj. Kampanjen ska 6ka medvetenheten hos invé-
narna inom foljande omraden:

nedskripning ir ett aktuellt problem
nedskripningens konsekvenser.


https://www.avfallsverige.se/aktuellt/nyhetsarkiv/artikel/nu-startar-sveriges-skyltrevolution/
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Insikten ska i sin tur leda till en beteendeférandring dar invédnare och besokare
slanger skrédp pa rétt plats.

Kalmar kommun &r medlemskommun i Hall Sverige Rent och kommunikations-
kampanjen kommer att utgd fran det material som ingér i medlemskapet. Har kan
du se materialet fran Hall Sverige Rent.

Malgrupp
Kommunikationskampanjen fér minskad nedskrapning riktar sig till en vildigt

bred malgrupp: invanare och bestkare i Kalmar kommun. For att lyckas med kom-
munikationen riktar vi oss sarskilt till:

1. Barniforskola och skola samt i férlingningen barnens fordldrar
Malgruppen ir: Oppen for att ldra sig nytt, vetgirig och formbar. Var
framtid.

Utmaning: Budskapen ska anpassas till barnens niva, vara pedagogisk och
intresseviackande.

2. Fastighetsigare
Malgruppen idr: Relativt insatt i frdgan och har mojlighet att paverka sina
hyresgéster och intressenter.
Utmaning: Ekonomi. Fragor kring om de kommer behéva gora investe-
ringar.

3. Handeln
Malgruppen dr: Kreativ och man om sin verksamhet.
Utmaning: Budskapen ska tydligt visa hur minskad nedskrdpning gynnar
deras verksamheter.

4. Kommuninvanare
Malgruppen dr: Bred och har varierande kunskapsniva och intresse for
frégan.
Utmaning: Budskapen ska visa pa ett gemensamt ansvar och skapa igen-
kdnning hos mottagaren.

5. Besokare och turister
Mailgruppen dr: Intresserade av Kalmar och av att fa en bra upplevelse.
Utmaning: De &dr “bara” pa besok och kanske dérfor inte tycker att det &r
deras fraga eller ansvar nir de dr hér.

Vi riktar oss inte till alla samtidigt utan vi gor olika insatser for olika grupper och
tidpunkter.

Budskap

Hela uppdraget gr under namnet "Hall Kalmar rent". Kalmar dr en medlemskom-
mun i Hall Sverige rent och att haka i deras koncept kommer att ge bade bra stod i
framtagandet av material och genomslagskraft.

Budskapen ska kombinera fakta och kidnslor och da pa ett starkt sétt visa pa ned-
skrapningens konsekvenser. Kampanjen utgar fran ett “fore-och-efter-koncept”.
Kampanjen ska ocksa forklara varfor vi ska gora rétt.

Exempel

Vi visar upp en bild pa en nedskrdpad plats. Sedan visar vi platsen nir den &r sta-
dad och vad som samlats upp. Till det kan vi visa upp fakta: Det har gatt at X ar-
betstimmar for att plocka upp skrapet.


https://www.hsr.se/kommun/kommunikationsmaterial
https://www.hsr.se/kommun/kommunikationsmaterial

Vi plockade 300 cigarettfimpar i helgen - det dr inte en person som sldnger 300
fimpar. Det 4r manga som dr med och skrédpar ner.

I kampanjen ingér det att marknadsfora strandstddarkartan.

Kampanjens uttryck

Kampanjen ska ha en ungdomlig stil i illustrationer och sprak. Kampanjen ska folja
Kalmar kommuns grafiska profil men dven anvanda Hall Sverige Rents logotyp.

Anvindning av Hall Sverige Rents logotyp
Hall Sverige Rents grafiska manual

Kalmar kommuns grafiska manual finns p4 kommunens intranét Piren eller via
kommunikationsenheten: kommunikation@kalmar.se.

Kanaler och exponering

Kampanjen kommer i forsta hand nyttja kanaler och exponeringsytor som redan
dgs av Kalmar kommunkoncern. I vissa fall kommer synlighet att kopas.

Det material som tas fram for kommunikationskampanjen &r fritt for alla inom Kal-
mar kommunkoncern att anvidnda och sprida.

Sociala medier

Pa Kalmar kommuns Facebooksida kommer vi ldgga ut de filmer som tas fram
samt kontinuerligt dela uppdateringar om arbetet fér minskad nedskrépning.
Uppdateringar kan till exempel goras i samband med en skrdapmaitning: Idag har vi
plockat 320 cigarettfimpar pd Sviné.

Skarmar pa KLT:s bussar

Kalmar kommun har ett antal platser pa skdrmarna pa KLT:s bussar. Vissa veckor
bokas upp for nedskrapningskampanjen.

Destination Kalmars avtalsexponering

Destination Kalmar har avtal med flera féreningar och evenemang dar viss expo-
nering ingar, Hall Kalmar rent kommer att fi anvénda exponeringsyta. Det hand-
lar om skédrmar p& matcher och evenemang, men ocksé att konferencierer kan
prata om dmnet pa till exempel Musik pd Larmtorget eller Stadsfesten. Manga mat-
cher och evenemang har uteblivit under 2020, pa grund av coronapandemin, men
malet dr att anvianda exponeringsytorna kommande ar.

Hemsidor

Pa kalmar.se gor vi en kampanjsida dér vi lyfter arbetet med att forebygga ned-
skrapning i Kalmar. Kalmar.se/hallkalmarrent

Press

For att fa media att uppmérksamma vart arbete kommer ett antal aktiviteter ge-
nomforas som ska sédtta nedskrapningsfrdgan pa agendan. Detta gor vi exempelvis
i samband med skrapplockardagarna, varstadning i centrum samt skrapdykning
under stadsfesten. Aktiviteterna ska vara engagerande for allmédnheten.

Affischer

Vi kommer inte gora en allmén affischering. Dock kommer vi be fastighetségare att
sédtta upp affischer i sina hyreshus. Det kommer ocksa att finnas affischer


http://www.hsr.se/kommun/hall-sverige-rent-kommun/anpassad-logotyp
http://www.hsr.se/sites/default/files/grafisk_manual_hall_sverige_rent_logotyp_hsrkommun.pdf
mailto:kommunikation@kalmar.se
https://kalmar.se/bygga-bo-och-miljo/hall-kalmar-rent.html
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upptryckta om ndgon vill ha. Campingar har exempelvis hort av sig med 6nskan
om att fa satta materialet pa sina sopkarl.

Nudging

Att f4 in budskap som en del av stadsmiljon skapar uppméarksamhet. Vi kommer
att sédtta dekaler pa brunnslock pa frekventa platser i kommunen samt pa nagra el-
skap i stadskdrnan.

Nar nya sopkarl sdtts ut kommer dessa ocksa ha Hall Kalmar rent-budskap pa sig.
Till kommande &r finns det idéer om att gora markeringar pa marken i narheten av
sopkérl med halsningar om att vi hjélps at att hdlla Kalmar rent.

Avslutning

Syftet med planen for att forebygga nedskrdpning dr att fa en 6kad medvetenhet
och en beteende fordndring. Detta ska goras genom samarbete inom hela Kalmar
kommunkoncernen och genom en kommunikationskampanj som lyfter vikten av
att alla tar sitt ansvar. Projektets resultat ska sammanstillas arligen for att kunna
folja resultat och trender over tid.

Strategin stricker sig till 2025.
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