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Kommunfullmiktige

Riktlinjer for reklam vid kommunala
idrottsanlaggningar

Forslag till beslut

Kommunfullmiktige faststiller forslag till riktlinjer f6r reklam 1 kommunala
idrottsanldggningar.

Kultur- och fritidsnamnden medges ritt att gora andringar i riktlinjerna som
inte dr av principiell karaktar.

Bakgrund

Viren 2018 limnade Pelle Sederkvist in en motion till kommunfullmiktige, om
att foreningar skulle fa mojlighet att silja arenanamn. Motionen skickades till
kultur- och fritidsnimnden fér besvarande.

Den 27 september 2018 beslutade kultur- och fritidsnimnden att till kommun-
fullmiktige foresla att tillstyrka motionen fran Pelle Sederkvist om att utreda
mojligheten och skapa tydliga riktlinjer s att fler féreningar ska kunna stirka
sin ekonomi genom att silja namnet pid kommunigda arenor/anliggningat.
Kultur- och fritidsnimnden féreslog att en utredning skulle genomforas i
samverkan mellan kommunledningskontoret och kultur- och fritids-
torvaltningen. Utredningen skulle se 6ver foreningslivets totala reklam- och
sponsorméjligheter i kommunala anliggningar.

Kommunfullmiktige beslutade den 26 november 2018 enligt kultur- och
fritidsnamndens forslag, vilket da blev startskottet for kultur- och fritids-
torvaltningens arbete med utredningen.

Utifran utredningen foreslar kultur- och fritidsndmnden att kommun-
fullmaktige faststiller forslag till riktlinjer for reklam 1 kommunala
idrottsanldggningar.

Jonas Sverkén
ftorvaltningschef

Kommunledningskontoret
Adress Box 611, 391 26 Kalmar | Besok Ostra Sjégatan 18
Tel 0480-45 00 00 vx | Fax 480-45 00 47| jonas.sverken@kalmar.se
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Bilagor

Protokollsutdrag kultur- och fritidsnamnden
Tjansteskrivelse kultur- och fritidsférvaltningen
Utredning med forslag pa riktlinjer



UTDRAG
5\?&"33& !(gm mun Sammantradesdatum
: ’ 2019-11-21

Kultur- och fritidsnamnden

§ 128

Utredning - reklam och arenanamn med forslag pa
riktlinje for reklam i kommunala idrottsanlaggningar

Dnr KFN 2018/0109

Handlingar

Verksamhetschef Per-Ola Johanssons skrivelse den 4 november 2019 samt
”Utredning - reklam och arenanamn med férslag pa riktlinje for reklam i
kommunala idrottsanlaggningar”.

Bakgrund

Viren 2018 laimnade Pelle Sederkvist in en motion till kommunfullmaktige, om
att foreningar skulle fi mojlighet att silja arenanamn (KS 2018/0450).
Motionen skickades till kultur- och fritidsnamnden f6r besvarande.

Den 27 september 2018 beslutade kultur- och fritidsnimnden att till
kommunfullmiktige foresld att tillstyrka motionen fran Pelle Sederkvist om att
utreda mojligheten och skapa tydliga riktlinjer sa att fler féreningar ska kunna
starka sin ekonomi genom att silja namnet pa kommunigda
arenor/anliggningar. Kultur- och fritidsnimnden foreslog att en utredning
skulle genomforas i samverkan mellan kommunledningskontoret och kultur-
och fritidsférvaltningen. Utredningen skulle se dver féreningslivets totala
reklam- och sponsorméijligheter i kommunala anliggningar.

Kommunfullmiktige beslutade den 26 november 2018 enligt kultur- och
fritidsndimndens forslag, vilket da blev startskottet for kultur- och
fritidsférvaltningens arbete med utredningen.

Utredningen

Fran kultur- och fritidstérvaltningen utsdgs forvaltningens utredare att leda
arbetet. Fran kommunledningskontoret utsags niringslivslotsen att delta 1
utredningen. Forvaltningens fritidsutvecklare och verksamhetschef inom
omradet, har ocksa deltagit i utredningen.

Arbetet inleddes med att kartligea nuliget i Kalmar kommun. Den inledande
delen beskriver hur det fungerar idag. Nasta del i utredningen var att ta reda pa
vad Kalmar kommuns féreningar har behov av eller 6nskar. Av den
anledningen genomférdes 17 dialoger med olika foéreningar inom olika idrotter.
Nista del 1 utredningen var att ta reda pa hur det fungerar i andra kommuner.
Dirfér gjordes en omvirldsanalys och 11 kommuner kontaktades.

Anslaget pa kommunens anslagstavla den 4 december 2019.
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Kultur- och fritidsnamnden UTDRAG

Sammantradesdatum
2019-11-21

Utredningens slutsatser och forslag

Nigra av utredningens slutsatser ar:

Extra reklam- och sponsorintikter dr viktigt for féreningarna och
darfor dr ett beslut om vad som giller i kommunala anliggningar
angeliget.

Flera foreningar 6nskar mer mobil reklam eftersom det dr enklare att ta
upp och ner, samt flera digitala skyltar.

Fler féreningar lyfte ocksa fram fragetecken kring reklam och var den
far sattas upp. Darfor ar det viktigt att de vet vem de ska vinda sig till i
dessa fragor.

I de kommuner som ér i samma storlek som Kalmar dr det vanligast att
det ar tillatet fOr att ha fast reklam i hemmaarenor medan det inte ar
tillitet med reklam i skolornas idrotts- och gymnastikhallar.

Sammanfattning av utredningens férslag och rekommendationer:

e Utredningen foreslar att kultur- och fritidsnimnden far i uppdrag att
faststilla foreslagna riktlinjer.
e Kultur- och fritidsfoérvaltningen hanterar riktlinjens praktiska delar.
e Gillande forsiljning av arenanamn, féreslar utredningen féljande:
- Foreningarna ges moijlighet att, vid egna arrangemang och
evenemang, tillfalligt ligga till ett reklamnamn till dess officiella
namn. Avtalet mellan férening och sponsor ska godkinnas av
kultur- och fritidsnimnden.
- Forfragningar om framtida permanenta arenanamn hanteras av
kultur- och fritidsnamnden.
Beslut

Kultur- och fritidsnimnden beslutar att skicka utredningen med f6rslag pa
riktlinje f6r reklam i kommunala idrottsanlaggningar till kommunfullmaktige.
Kultur- och fritidsnaimnden foreslar att kommunfullmiktige ger kultur- och
fritidsndimnden i uppdrag att faststilla foreslagen riktlinje.

Sekreterare
Valdete Mehmeti
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Kultur- och fritidsnamnden UTDRAG
Sammantradesdatum
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Justeras
Marianne Dahlberg Niklas Hellstrom
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Kultur- och fritidsnamnden

Utredning om reklam och arenanamn med for-
slag pa riktlinje for reklam i kommunala idrotts-
anlaggningar

Forslag till beslut

Kultur- och fritidsnimnden beslutar att skicka utredningen med férslag pa
riktlinje for reklam i kommunala idrottsanlidggningar till kommunfullmaktige.
Kultur- och fritidsnimnden foéreslar att kommunfullmaktige ger kultur- och
fritidsndamnden i uppdrag att faststilla foreslagen riktlinje.

Bakgrund

Viren 2018 laimnade Pelle Sederkvist in en motion till kommunfullmiktige, om
att foreningar skulle fi mojlighet att silja arenanamn (KS 2018/0450). Motion-
en skickades till kultur- och fritidsnimnden fér besvarande.

Den 27 september 2018 beslutade kultur- och fritidsnimnden att till kommun-
fullmiktige foresla att tillstyrka motionen fran Pelle Sederkvist om att utreda
mojligheten och skapa tydliga riktlinjer sa att fler foreningar ska kunna stirka
sin ekonomi genom att silja namnet pa kommunaigda arenor/anliggningar.
Kultur- och fritidsnimnden féreslog att en utredning skulle genomféras 1 sam-
verkan mellan kommunledningskontoret och kultur- och fritidsférvaltningen.
Utredningen skulle se 6ver foreningslivets totala reklam- och sponsorméjlig-
heter 1 kommunala anliaggningar.

Kommunfullmiktige beslutade den 26 november 2018 enligt kultur- och fri-
tidsndmndens forslag, vilket da blev startskottet for kultur- och fritidsforvalt-
ningens arbete med utredningen.

Utredningen

Fran kultur- och fritidsforvaltningen utsdgs forvaltningens utredare att leda
arbetet. Fran kommunledningskontoret utsags niringslivslotsen att delta i ut-
redningen. Foérvaltningens fritidsutvecklare och verksamhetschef inom omra-
det, har ocksa deltagit i utredningen.

Kultur- och fritidsforvaltningen Idrottsenheten
Adress , | Besdk
Tel 0480-45 00 00 vx | Per-Ola.Johansson@kalmar.se
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Arbetet inleddes med att kartldgga nuldget i Kalmar kommun. Den inledande
delen beskriver hur det fungerar idag. Nasta del i utredningen var att ta reda pa
vad Kalmar kommuns foreningar har behov av eller 6nskar. Av den anledning-
en genomfordes 17 dialoger med olika f6reningar inom olika idrotter.

Nista del 1 utredningen var att ta reda pa hur det fungerar i andra kommuner.
Diirfér gjordes en omvirldsanalys och 11 kommuner kontaktades.

Utredningens slutsatser och forslag

Nigra av utredningens slutsatser ar:

Extra reklam- och sponsorintikter ar viktigt f6r féreningarna och dir-
for dr ett beslut om vad som giller i kommunala anliggningar angela-
get.

Flera féreningar 6nskar mer mobil reklam eftersom det dr enklare att ta
upp och ner, samt flera digitala skyltar.

Fler féreningar lyfte ocksa fram fragetecken kring reklam och var den
far sittas upp. Darfor dr det viktigt att de vet vem de ska vinda sig till 1
dessa fragor.

I de kommuner som ér i samma storlek som Kalmar dr det vanligast att
det ar tillatet fOr att ha fast reklam 1 hemmaarenor medan det inte ar
tillatet med reklam 1 skolornas idrotts- och gymnastikhallar.

Sammanfattning av utredningens forslag och rekommendationer:

Utredningen foreslar att kultur- och fritidsndmnden far i uppdrag att
faststilla foreslagna riktlinjer.

Kultur- och fritidsforvaltningen hanterar riktlinjens praktiska delar.
Gaillande forsiljning av arenanamn, foreslar utredningen féljande:

- Foreningarna ges moijlighet att, vid egna arrangemang och evene-
mang, tillfalligt ligga till ett reklamnamn till dess officiella namn.
Avtalet mellan férening och sponsor ska godkinnas av kultur- och
fritidsndmnden.

- Forfragningar om framtida permanenta arenanamn hanteras av kul-
tur- och fritidsnimnden.

Henrik Nilsson Per-Ola Johansson
forvaltningschef verksamhetschef
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UTREDNING

Reklam i kommunala
idrottsanlaggningar och forsiljning av
arenanamn

Utredning gillande riktlinje for féreningslivets totala reklam- och sponsorméjligheter i
kommunala anliggningar samt foreningars mojlighet att silja arenanamn.

Med forslag pa

Riktlinje fér reklam i Kommunala idrottsanliggningar i Kalmar
kommun

2019-11-04
Tove Zettetholm
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Inledning

Idag saknas styrande dokument och en gemensam riktlinje for reklam i Kalmar kommuns
idrottsanldggningar och sporthallar samt for foreningars moijlighet att silja arenanamn. Det
saknas dven politiska inriktningsbeslut. Till grund f6r en gemensam riktlinje dr att féreningar bor
behandlas jimlikt och ges samma forutsittningar. Kultur- och fritidsférvaltningen och
kommunledningskontoret har fatt i uppdrag att i samverkan genomfora en utredning gallande
foreningars mojlighet att silja namnet pia kommunigda arenor och samtidigt se Over
féreningslivets totala reklam- och sponsorméjligheter i kommunala anliggningar.

Syfte

Syftet ér att utreda och att ta fram ett underlag till en gemensam riktlinje f6r Kalmar kommuns
idrottsanldggningar och sporthallar gillande féreningars reklammojligheter och forsiljning av
arenanamn. Detta utifran:
e Att skapa tydliga och rittvisa riktlinjer gillande reklam pa kommunala anliggningar samt
forsaljning av arenanamn.
o Att tydliggbra rutiner kring var och hur reklamen fir sittas upp sa att anliggningarnas
skotsel, skick och sdkerhet for utévare och askadare inte dventyras samt sdkerstilla att
reklamen foljer kommunens riktlinjer gallande Kalmar kommuns virdegrund.

Nulage och gallande avtal

Kommunens idrottshallar, ishallar och simhall

Avtalen ser olika ut beroende pa vilka foreningar de har upprittats med och under vilka
forutsittningar. Det dr 1 dag inte tillatet att sitta upp fast reklam i kommunens sporthallar,
undantaget ishallarna. Gillande ishallarna Iffehallen och triningshallen finns fristiende avtal
angaende reklamrittigheter med Kalmar konstakningsklubb och Kalmar HC. Dessa avtal giller
omfattning, innehall, placering, reglering av reklamplatser samt férdelning och villkor mellan
féreningarna. Det finns dven undantag 1 Rockneby allaktivitetshus samt i Ljungbyholms sporthall.
Dir medger avtalen att foreningarna har ritt att under avtalsperioden upplata reklamplatser inom
idrottshallen, i Ovrigt sd ser dessa avtal ut som 6vriga, det vill sidga att féreningen har ritt till hela
reklamintikten samt att féreningarna ska samrada med kommunen kring placering och format pa
skyltar.

I A-hallen pa Sportcenter giller enbart reklam pa storbildsskirm under matcher samt mobil
reklam. Foreningar far sitta upp tillfillig 16s reklam under matcher i 6vriga hallar. Generellt finns
det ingen reklam pa innebandysargar, undantag frain detta ar FBC som har reklam pa en
innebandysarg. Dir dger kommunen sargen men foreningen har fatt rittigheter att sélja reklam pa
den. I vissa av hyresrittsavtalen ingar avtal om reklamrittigheter, annars regleras detta oftast 1
nyttjanderittsavtal. Det finns 1 nuldget ingen generell uppdelning mellan foreningar dér flera
foreningar delar pa samma anlidggning. I Spelefanten finns ett nyttjanderittsavtal déir féreningarna
har ritt att upplata reklamplatser. Detta omfattar inte sporthallsdelen.

I Aventyrsbadet har Kalmar Simsillskap ritt att sitta upp fast reklam. Idag finns det tv4 fasta
reklamskyltar pa plats. Historiskt har detta reglerats via avtal mellan Kalmar Familjebad och
Simsillskapet. Efter att Kalmar Familjebad gick 6ver till kultur- och fritidsforvaltningen, har
ingen ny 6verenskommelse gjorts mellan férvaltningen och Simsillskapet.

Kommunens utomhusplaner

Generellt sd har idrottsplaner/ platser utomhus ritt att upplita sponsorskyltar pd anldggningen,
dock si att det inte paverkar anldggningens funktionsduglighet. I alla avtal framgar ocksa att
foreningen har ritt till hela reklamintikten om parterna inte Gverenskommet annat. Det som



skiljer sig 1 avtalen om utomhusplaner idr att det i vissa avtal finns anvisade platser att hinga upp
reklam pa exempelvis Liangviken. Gillande utomhusplaner har till exempel IFK Kalmar kunnat
sitta upp reklam pa Grondal eftersom fotbollsplanen bara anvinds av den foreningen. Detta kan
bli problematiskt nir flera féreningar delar pa samma plan, exempelvis i Bergavik dar bade IFK
Berga, Kalmar AIK och Kalmar City spelar.

Arenanamn

Gillande arenanamn dr det 1 dag inte tillitet for foreningar att sélja arenanamnet. Det finns en
uppfattning bland foéreningarna om att de far kalla arenan ett annat namn under matchen, pa
detta finns dock inget beslut eller skriftligt underlag. Den enda féreningen som kommunen
kanner till som utnyttjar detta 1 dagsldget ar IFK Berga. De flesta fotbollsféreningar utanfor
staden dger sina egna anlidggningar, dir de oftast arrenderar marken av Kalmar kommun.

Foreningsdialoger

Foreningsdialoger har genomférts med 17 olika idrottsféreningar inom bade bredd- och
elitidrott'gillande reklam och arenanamn. Nedan féljer en sammanfattning av de asikter och
6nskemal som framkommit under féreningsdialogerna.

Reklam

Det dr viktigt for foéreningarna att de som 4r pa liknande niva far liknande avtal ur en
rittviseaspekt. Detta borde gilla nir féreningarna hojer sig till elitnivéd, da de menar att ett
nytt avtal borde upprittas.

De flesta foreningar tar upp 6nskemal om fler moderna l6sningar som exempelvis digitala
skyltar och LED- skdrmar pa viggar och tak vilket gor det enklare att byta reklam mellan
olika féreningar i samma anliggning.

Flera foreningar har fragetecken om var de kan fa sitta upp reklam, exempelvis pa
trappsteg och kiosker eller utomhus 1 anslutning till anldggningen. Det finns dven
osikerhet kring om det finns nagon grins i hur mycket foreningar fir ta in i
reklamintikter, format pa skyltar m.m.

Minga av foreningarna foredrar en procentuell utrdkning pa hur stor reklamplats de far,
dir den storre foreningen far mer plats.

Om fler féreningar delar pa samma lokal bor avtal upprittas mellan féreningarna.

Ett forslag dr att om fler foreningar dr verksamma i samma lokal kan de dela pa till
exempel golvreklam. Detta dr ndgot som gors 1 andra kommuners hallar.

Om fast reklam inte ska tillitas bor undantag géras om ett fOretag varit med och
finansierat bygget.

Vissa foreningar upplever att de har sma mojligheter till att silja reklam 1 nuldget och att
de inte fir in de sponsorintikter som de skulle vilja och onskar dirfér dndrade
forutsittningar till exempel att fa sitta upp fast reklam och féreningsemblem.

Arenanamn

Klara och tydliga riktlinjer angdende arenanamn och rittvisa for alla dr ndgot som alla
féreningar tar upp.

De flesta foreningar tar ocksa upp att det tycker att kommunen redan gatt med pa att lata
féreningar silja arenanamn i och med kommunens 6vertagande av Guldfigeln arena dir
Kalmar FF far intikter av Gulfdgeln f6r arenanamnet.

! Kalmar HC, CL98, Kalmar Konstakning, IFK Berga, Kalmar AIK, Yeong won tackwondo, Kalmar Budoklubb
Nova BC, Team East Tackwondo, Shintai Kempo Kalmar Férening, Kalmar Brottarklubb, KFUM Basket,
Handboll, FBC Kalmarsund, BMK Kvasten, FMIK Active 0480, Kalmar klitterklubb, Kalmar freemotion parkour



e De storre foreningarna ar positiva till att silja arenanamn medan de mindre féreningarna
med firre tivlingar och askadare, dar det inte dr aktuellt, inte har nagot intresse av detta.

e Flera foreningar uppger att samverkan ska ske fran bérjan och féreningarna ska dela lika.
K6per nagon hela arenanamnet far foreningarna i anligeningen dela lika.

e [ de fall dér fler foreningar delar pa samma anliaggning bér samma férutsattningar och
nyttjanderittsavtal gilla, vilket skulle gora det enklare for féreningarna.

e [Flera féreningar tar upp andra kommuner som exempel dir arenorna heter foretagsnamn.
(Detta ar dock oftast inte kommunigda arenor). Ett exempel som togs upp dr ICA- Maxi
Arena 1 Visby, dir kommunen skinkte namnet pd arenan och dar alla elitidrottsféreningar
fick dela pa intidkten.

e Vissa fOreningar foéredrar foreningskoppling gillande arenanamn da det ger mer
féreningskinsla.

e Det finns dven de foreningar som menar att det finns ett virde i att ha ett inarbetat namn
pa anldggningen da minniskor kommer ihag det, hellre dn att silja arenanamnet.

e Nigra mindre foreningar menade att krav pa hog sponsorintikt vid forsiljning av
arenanamn blir orittvist mot mindre féreningar. Det bor i sa fall vara 1 relation till antalet
medlemmar eller procentuellt av féreningens omsittning.

Hur arbetar andra kommuner?

Nedan foljer en kort sammanfattning av hur elva olika kommuner arbetar med reklam och
arenanamn. De kommuner som undersokts har varierad politisk majoritet, detta for att fa en sa
bred bild som mojligt.

Vixjo

Vixjo har ingen Overgripande riktlinje. Gillande reklam i kommunens anliggningar dr det
kommunen som skriver avtal med foreningarna. Féreningarna maste ta ner reklamen efter varje
evenemang. Det ir inte tillatet att till exempel maéla pa viaggen utan allt ska kunna tas bort. En
l6sning som anvinds i Vixjo dr reklam som sitts upp med kardborrar. Da manga féreningar
anvinder samma arenor ir det inte tillatet att silja arenanamn. I Vixjo har de storre féreningarna
egna arenor. I dessa egna arenor kan foreningarna gora som de vill.

Kristianstad

I Kristianstad haller man pa att se 6ver reklammdjligheterna for idrottsanlidggningar och har tittat
pa den riktlinje som Halmstad har, vilket de tycker dr en bra utgangspunkt for att hitta generella
riktlinjer f6r anlaggningarna. Att silja arenanamn tillats inte 1 Kristianstad. Om det skulle bli
aktuellt ar det, enligt kontaktade tjinstepersoner, i slutindan en politisk fraga.

Halmstad

Halmstad dr den kommun som ligger 1 framkant gillande riktlinje och riktlinjer. Flera andra
kommuner tittar pa Halmstad som ett gott exempel. Deras riktlinje giller samtliga kommunalt
dgda idrottsanliggningar bide inomhus och utomhus med sirskilda bestimmelser f6r Halmstad
arena. Riktlinjen sager att alla foreningar har ratt att sitta upp arenareklam, vilket ska ske i samrad
med tekniska kontorets arbetsledare. I skolornas hallar fir ingen fast reklam sittas upp. Om flera
foreningar verkar 1 samma anldggning bor ett samarbetsavtal upprittas. Pa de anliggningar dir
elitverksamhet forekommer far elitklubben ha sin reklam uppe permanent. I Halmstad arena ar
grundprincipen att det inte ar tillitet med ndgon form av fast reklam. Det ar inte tillatet att silja
arenanamn i Halmstads kommun.

Oskarshamn



Oskarshamn har ingen riktlinje f6r detta utan har 16st det lite olika beroende pa vilken idrottshall
det giller. I de sporthallar som har matchevent finns det reklamavtal upprittade med
foreningarna for vad som giller. Detta dr mest for att hall reda pa férdelningen mellan klubbar
som delar matchhall. Vad giller arenanamn sia ar Oskarshamn restriktiva, ddr har endast
ishockeyforeningen fatt mojlighet att silja arenanamnet pa ishallsdelen. Det var ett politiskt beslut
som kom till nir klubben hade ekonomiska bekymmer for nagra ar sedan. Beslutet innebar ocksa
att de inte betalar nagot f6r namnritten.

Vistervik

Agare till de storre idrottsanliggningarna i Visterviks kommun 4r Tjust Fastigheter AB/
Visterviks Bostadsbolag AB som hanterar fragor nar det giller reklam utomhus pa fastighetens
fasad. Inne 1 anliggning gar alla intikter oavkortat till berord forening dar reklamplatserna inte far
anvindas till reklam f6r alkohol eller tobak. All reklam skall monteras snyggt och vilordnat.
Foreningen har att i forekommande fall att iaktta bestimmelser om bygglov och reklamskatt. Det
ar inte tillatet att silja arenanamn.

Nybro

Nir det giller reklam pa idrottsplatser och sporthallar sa ska sport— och fritid 1 Nybro arbeta fram
ett riktlinjedokument fér detta inom de nirmaste 4ren. Aven Nybro tittar pd Halmstad som ett
gott exempel. Gillande arenanamn sa har Nybro kommun gett fOreningar ritten att silja
arenanamn. Detta har godkints av kommunen gillande Nybro Vikings och Nybro IF. Detta har
skett med villkor att det ska omfatta alla kommunala anliaggningar, att avtalet ska inkludera
foreslagna villkor avseende bygglov, skyltning och sikerhet. Om férening bryter mot avtalade
villkor, utgér sanktionsavgift motsvarande kommunens sjilvkostnad for vidtagna atgirder. For att
kunna silja arenanamnet giller sponsorintickt pa minst 100 000 kr per sisong. Som grund ligger
kommunens avtal med Nybro Vikings.

Skovde

I Skévde kommun finns det inga arenor som ir kommunigda som foreningar kan silja namnet
pa. Det finns inte heller nagra planer for att det ska bli sa. Det finns ett fatal anldggningar som ér
privata och bir dgarens namn, men det dr inget som foreningar far till godo. Nir det giller reklam
finns det lite olika 16sningar. Ex Arena Skévde som dr kommunens multianligening f6r idrott
och arrangemang sa dr den helt fri fran fast reklam. Varje forening som arrangerar sitter sin
reklam inf6r varje arrangemang. Skovde har anlidggningar dir ett fital féreningar huserar dar det
finns fast reklam och som ags av respektive forening, dir de samsas om utrymmet.

Kumla

I Kumla kommuns avtal skiljer man pa om kommunen driver och skéter anlidggningen eller om
féreningarna i nagon grad gor detta. Exempelvis dér féreningarna driver och skoter anliggningen
medan kommunen dger den. I de fall dir kommunen dger, driver och skoter anldggningen vilket
mest handlar om lokaler dar skolan driver verksamhet ska exponering av reklam endast ske vid
foreningens egna aktiviteter och all reklam tas bort efter avslutad aktivitet. I de fall dir f6reningen
driver och skoéter anliggningen och dir flera foreningar samsas tillaits dven fast reklam.
Reklamytan som varje férening far till sitt férfogande baseras pa nyttjandegraden av arenan for
féreningarna. Det ir tillitet med forsiljning av arenanamn under fOrutsittning att det géller en
ling avtalstid. Ar fler aktorer aktiva pA samma arena krivs ett gemensamt beslut frin samtliga
foreningar. Avtalet ska godkinnas av kultur- och fritidsforvaltningen.

Lund



I Lund finns en reklam och skyltriktlinje f6r idrotts- och fritidsanldggningar. Riktlinjen siger att
fasta reklamskyltar endast far férekomma pa de anlidggningar som har publika eller entrébelagda
arrangemang. Fast reklam madste ansokas om tillstind for och tillstandet giller for en
verksamhetssasong. Tillfillig reklam far sdttas upp efter godkinnande av kultur- och
fritidsnamnden. All reklam ska tas bort da tillstaindet upphor. Det ér inte tillatet for foreningar att
silja arenanamn.

Jonkoping

Jonk6ping ér restriktivt instillda till foreningars méjlighet att silja ut arenanamnet pa kommunens
anligeningar. Orsaken dr att det d4r omoijligt att hitta en rattvis modell da vissa anlidggningar
anvinds av en forening medan andra anliggningar nyttjas av flera stycken. Jonk6éping har dock
gjort ett undantag med kanotstadion. Den heter Jonkopings Energi Arena. Anledningen till det dr
att davarande politiker bestimde att kanotforeningarna skulle sta fér 2,5 mnkr sjilva i byggfasen
(total investering 12,5 mnkr) och dé fick féreningen méjlighet att silja ut arenanamnet for att fa
in medel. J6nk6pings energi betalar dock langt ifran de summorna fér arenanamnet. JonkSping
hade politiker som ville silja ut ett annat arenanamn och da var uppligget att kommunen skulle fa
20 % av namnintikten men det blev inte sa av réttviseskal.

Malmo

Malmo stad har inte styrande dokument i dessa fragor avseende idrottsanliggningar. Dessa fragor
hanteras separat i de olika projekten, men beslut i berérd nimnd, t ex KF/KS.

Unders6kta kommuner och forsiljning av arenanamn

Kommun | Ej tillatet att sdlja | Tillatet att sdlja | Har tillatits under

arenanamn arenanamn sarskilda
omstindigheter

Vixjo X

Kristianstad X

Halmstad X

Oskarshamn X

Vistervik X

Nybro X

Skoévde X

Kumla X

Lund X

Jonkoping X X

Malméo X

Exempel pa arenor i andra kommuner

Andra kommuner med arenor som undersokts 4r Vetlanda ISCAR arena, Timrd NHK arena,
Hovmantorp Allhallen i Hovmantorp, Linkdping arena och Ostersund Jamtkraft arena. Arenorna
ISCAR Vetlanda och Timra NHK ir inte kommunaldgda, Allhallen i Hovmantorp ér finansierad
av bland annat EU medel och dir har dven kommunen gitt in med sex miljoner kronor.
Angiende LinkGping arena beslutade Linkopings kommunstyrelse i november 2010 att
fastighetskoncernen Botrygg skulle sta for arenabygget. Direfter skulle de fa hyra ut arenan till
kommunen i 25 ars tid till en maxkostnad av 11,4 miljoner per ar. I Ostersund gir alla intikter for
arenanamnet Jimtkraft arena uteslutet till arenaigaren Ostersunds Sport- och Eventarena AB.



Hyresgisten Ostersunds kommun fir sedan motvarande i avdrag pa hyran. P4 det sittet far
kommunen alla intdkter, inte f6reningarna.

Sammanfattning andra kommuner

I bide Kristianstad och Nybro hiller man pa att se over reklammojligheterna for
idrottsanldggningar och tittar pa Halmstad som ett gott exempel. De kommuner som har
overgripande riktlinjes av de undersékta dr Halmstad, Lund och Kumla. Méanga av de andra
kommunerna har 16st det olika beroende pa vilken idrottshall det giller och detta hanteras ocksa
separat 1 olika projekt. Andra som exempelvis Vixjo tillater ingen fast reklam alls i sina
kommunala anldggningar. Det vanligaste 4r dock att varje forening far sitta upp reklam infor
varje arrangemang som sedan tas ner. I de anldggningar dir elitverksamhet forekommer tillats fast
reklam oftast enligt olika avtal.

Gillande arenanamn sa dr det inte tillatet att sdlja arenanamn pa kommunala anliggningar i de
flesta kommuner. De kommuner som har godkint detta dr Nybro och Kumla. Gemensamt ér att
avtalet bor 16pa under en lingre period och generera i en sponsorintakt som inte fir understiga
ett visst belopp. I Oskarshamn har endast ishockeyforeningen fatt silja namn pa grund av
ckonomiska bekymmer och i Jonkoping har en forening fatt lov att gora detta eftersom de stod
for en del av byggkostnaderna for sin anligegning sjilva. Annars dr det rittviseaspekten som flera
kommuner pekar pd, att vissa anldggningar anvands av en forening medan vissa delas av flera
foreningar.

Slutsats och rekommendationer

Att kunna fa in extra inkomster i1 form av reklam- och sponsorintikter dr viktigt for féreningarna
och dirfor ar ett beslut om vad som giller i kommunala anliggningar angelaget att ta fram. En
gemensam riktlinje dr betydelsefullt ur ett rattviseperspektiv, men ocksa for att tydliggora vad
som giller angiende reklam i kommunens idrottsanliggningar. Flera f&reningar 6nskade mer
mobil reklam eftersom det dr enklare att ta upp och ner. Manga pratade ocksa om flera digitala
skyltar som ett sitt att l6sa problematiken med flera féreningar i samma lokaler, vilket bor tas
hinsyn till i framtiden. Fler foreningar har ocksa frigetecken kring reklam och var den far sittas
upp. Dirfor dr det viktigt att de vet vem de ska vinda sig till i dessa fragor. Forslagsvis bor en
person fran kultur- och fritidsforvaltningen, exempelvis anliggningsansvarig vara ansvarig for
dessa typer av fragor. I Ovrigt dr det vanligast i de kommuner som 4r i samma storlek som
Kalmar att det ar tillatet for elitfGreningarna att ha fast reklam i sina hemmaarenor medan det inte
ar tillatet med reklam i skolornas idrotts- och gymnastikhallar.

Gillande forsiljning av arenanamn sa dr detta ett beslut som utredningen féreslir bor tas i
Kommunfullmaktige. Da namnet giller en kommunalidgd anlaggning ar det flera olika aspekter att
ta hansyn till. Det férsta dr vem som ska ha ritten att silja arenanamnet. Bor det vara kommunen
eller féreningarna. Ett forslag dr att kommunen i sa fall siljer namnet och férdelar intikterna till
féreningarna. Det finns da moijlighet att till exempel anvanda pengar till byggnationer eller till att
sinka taxor. En annan friga dr om hela beloppet ska ga till féreningarna och hur pengarna ska
fordelas i sa fall samt vilka foreningar som skulle kunna innefattas i detta. Det blir da de
féreningar som nyttjar just den arenan eller anldggningen som ér aktuell att silja namnet pa. Dir
bor 1 sa fall pengarna fordelas ur en rittviseaspekt. Om foreningarna far silja arenanamn ir en
fraga, vilka arenor kan det vara aktuellt att silja namnet pa dr en annan friga. Skulle det till
exempel handla om alla publikarenor. Ytterligare en aspekt att ta hinsyn till dr att foérindringar
kan ske 1 vilken arena som idr kopplade till vilka foreningar. Att silja arenanamn innebir flera
fragor att ta hinsyn till. De flesta kommuner har darfor valt att inte tillata detta, eftersom det ar
svart att hitta en rittvis modell. En mojlighet dr att féreningarna vid enskilda arrangemang



exempelvis vid matcher, tivlingar och cuper far kalla planen eller hallen ett annat namn. Detta
beho6ver i sa fall regleras genom ett sarskilt beslut.

Ser man till Nybro och Kumla, de kommuner dir det idr tillatet att silja arenanamn av de
undersokta, sa dr det reglerat i avtal. Dessa avtal sdger att namnet endast kan siljas av
elitféreningar, generera ett visst belopp samt dir en ling avtalstid bor vara en forutsittning,
eftersom ett inarbetat namn tar ling tid att ersitta. Ar flera aktérer aktiva bor ett gemensamt
beslut fran samtliga fGreningar krivas for att forsiljning ska godkinnas. Avtalet mellan
foreningen/ar samt képate av arenanamn bor godkinnas av kultur- och fritidsfrvaltningen och
kultur- och fritidsnamnden.

Utredningen har tagit fram ett forslag till ”Riktlinge for reklam i Kommunala idrottsanlaggningar i Kalmar
kommun”, som utredningen foreslas antas i antingen fullmaiktige eller 1 Kultur- och fritidsnimnden



Forslag - Riktlinje for reklam i Kommunala

idrottsanlaggningar i Kalmar kommun
Omfattning

Riktlinjen giller kommunalt dgda idrottsanlaggningar.

Riktlinjen giller bade inom- och utomhusanlaggningar.

Om f6reningen 6nskar placera reklam pa andra platser, skall detta alltid godkdnnas av
kultur- och fritidsf6rvaltningens anldggningsansvarig.

Grundprinciper

Alla berorda foreningar ska ha mojlighet att silja egen arenareklam.

Foreningen ager kostnadsfritt ritt att sitta upp arenareklamen och reklamintikterna
tillfaller i sin helhet fGreningen.

I idrotts- och gymnastikhallar i anslutning till skolor samt i Aventyrsbadet och
Sportcenters A-hall far ingen fast arenareklam sittas upp permanent.

Tillfallig reklam (banderoller, 16sa skyltar med mera) vid matcher, tivlingar och andra
arrangemang far férekomma och plockas bort efter arrangemangets slut.

Foreningar dger ritt att sitta upp klubbemblem, féreningsnamn och foéreningsloggor 1 de
anlidggningar dir féreningen har sin huvudsakliga verksamhet. For detta giller 6vriga
tillimpliga punkter i detta dokument.

Pa de anlaggningar dar elitverksamhet forekommer far elitklubben av praktiska skal ha sin
arenareklam uppe permanent.

Arenareklam pa 16s utrustning, inventarier eller maskiner sdsom innebandysarg,
bordtennishagar, ismaskin och dylikt far férekomma. Om materialet dgs av Kalmar
kommun maste en diskussion forst tas med kultur- och fritidsférvaltningens
anldgeningsansvarig. Vid flera foéreningar pa samma anlaggning giller punkterna nedan
under det avsnittet.

All reklam ska f6lja de anvisningar om skyltarnas utformning och placering som kultur-
och fritidsférvaltningen har f6r respektive anlidggning. Skyltar far inte sittas upp sa att de
hindrar méjlighet till att skota anldgeningen eller att anlaggningens brandskydds- samt
sikerhetskrav paverkas

All form av ansékan om bygglov, tillstind eller motsvarande ansvarar féreningen for, sa
aven eventuella kostnader som tillkommer pad grund av detta.

Kultur- och fritidsforvaltningen har rétt att kriva borttagning av arenareklam for
eventuell annan verksamhet t ex vid speciella arrangemang. Huvudarrangéren ansvarar
for tickning eller nedtagning av arenareklamen vid dessa arrangemang, samt aterstallning
efter arrangemangets slut.

All eventuell reklamskatt betalas av foreningen/arrangéren.

Forening som genom avtal eller 6verenskommelse har fasta skyltar ska sjalva ansvara for
uppsittning och nedtagning.

Foreningarna atar sig att val varda och underhalla uppsatt arenareklam.

Fast reklam ska tas bort av foreningen dd sponsoravtalet upphor.

Skyltar som inte ér placerade pa ritt plats kan tas bort av kommunen och kostnad f6r
arbete debiteras foreningen.

Kultur- och fritidsforvaltningen frantar sig allt ansvar om reklamen skulle skadas eller
orsaka skada, savida skadan inte beror pa kultur- och fritidsforvaltningens fel eller
férsummelse.

Vid eventuell skada pa anliggningen férorsakad av arenareklam ar fGreningen
betalningsansvarig for aterstillandet av anliggningen.
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Vid eventuella tvister mellan féreningar, avgor kultur- och fritidsférvaltningen.

Kultur- och fritidsforvaltningen avgor vad som ar elitverksamhet, om tvist i frigan
uppstar.

Foreningen ska folja respektive specialforbunds (SF) eller specialdistriktsforbunds (SDF)
bestimmelser angaende arenareklam. Féreningen ansvarar for att dessa bestimmelser

uppfylls.

Flera foreningar i eller pa samma idrottsanliggning

Ett samarbetsavtal maste upprattas mellan berorda féreningar. I samarbetsavtalet gor
féreningarna sjilva upp om hantering av antal reklamplatser, ekonomisk férdelning, vad
som hinder vid eventuella skador orsakade av ena foreningen, sikerhetsfragor,
tillverkning, tickning, uppsattning, nedtagning samt annat handhavande.

Pa de anliggningar dir elitverksamhet forekommer, far elitklubben av praktiska skil ha
sin arenareklam uppe permanent. Ovriga foreningar far sitta upp sin arenareklam vid
respektive tivlings-/arrangemangstillfille. Elitklubbars arenareklam far tickas Gver av
andra foreningar vid aktuellt tivlings-/arrangemangstillfille. Detta giller endast om ingen
annan 6verenskommelse gors mellan féreningarna enligt punkten ovan.

Om flera elitféreningar verkar pa samma anlaggning ska 6verenskommelse géras mellan
féreningarna och kultur- och fritidsférvaltningen.

Reklamens innehall och budskap

Innehallet i den reklam som satts upp skall vara i 6verensstimmelse med Kalmar
Kommuns virdegrund. Det innebir att det inte far forekomma reklam och budskap som
frimjar bruk av alkohol, narkotika, doping eller tobak.

Reklam fér inte innehaélla religitsa eller politiska budskap.

Reklam far inte vara stotande eller diskriminerande mot kon, konsidentitet eller
konsuttryck, etnisk tillhorighet, religion eller annan trosuppfattning, funktionsnedsittning,
sexuell liggning eller alder.

Arenanamn

Varje férening ges moijlighet att, vid egna arrangemang och evenemang, tillfalligt ligea till
ett reklamnamn till dess officiella namn tex; Kalmar Vatten Arena — Grondals IP eller
Kalmar Hamn Arena — Kalmar Sportcenter. Det dr inte moijligt att ta bort det officiella
namnet och avtalet mellan férening och sponsor ska godkinnas av kultur- och
fritidsnamnden.

Eventuella forfragningar om framtida permanenta arenanamn hanteras av kultur- och
fritidsndimnden
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